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Driving urban regeneration, sustainable living,
employment and entrepreneurship
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ANALIZA STRATEGICA SI SWOT-UL PIETELOR URBANE LOCALE

GRUPUL LOCAL DE SPRIJIN PIETE URBANE SUSTENABILE SUCEAVA

1.Consiliul Judetean Suceava 11.Asociatia Grupul Ecologic de Cooperare — GEC Bucovina
2.Asociatia “Promotorii Bucovinei” Suceava

3.Agentia de Turism Monny Travel Suceava 12.0rganizatia Nationala Cercetasii Romaniei, Filiala Suceava
4.Agentia de Plati si Interventii pentru Agricultura Suceava 13.Monitorul de Suceava

5.Asociatia pentru Turism Bucovina 14.Serviciul autorizare activitati comerciale si organizare evenimente
6.Asociatia “Produs in Bucovina” culturale, Primaria Municipiului Suceava

7.Camera de Comert si Industrie Suceava 15.Compartimentul de Turism, Primaria Municipiului Suceava
8.S.C.Relians Corp SRL Suceava 16.Directia Administratia Pietelor, Primaria Municipiului Suceava
9.Facultatea de Inginerie Alimentara, Unversitatea 17.Shopping City Suceava

“Stefan cel Mare” Suceava 18.Directia Sanitar Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor
10.Facultatea de Stiinte Economice si Administratie Publica, Suceava

Universitatea “Stefan cel Mare” Suceava 19.Agentia pentru Protectia Mediului, Suceava

20.Crai Nou S.A. Suceava
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FACTORI EXTERNI

FACTORI POLITICI FACTORI ECONOMICI

Politici fiscale Restrictii bugetare

Politici comerciale Dezvoltarea filierelor de distributie
Politici regionale Dezvoltarea lantului de aprovizionare
Politici de incluziune sociala Mecanism de finantare externa

Politici de protectie a mediului Mecanism de finantare interna
Aplicarea riguroasa a legislatiei Sistem integrat pentru pietele volante
Neutralitate si stabilitate politi Stimularea de produse si servicii conexe

Magazine specializate

Infiintarea de noi piete tematice nationale / internationale

Crearea de noi marci locale

Colaborari si parteneriate

Crearea de noi locuri de munca

Stimularea concurentei pentru crearea de produse de calitate superioara

FACTORI SOCIALI FACTORI TEHNOLOGICI

Atitudinea fata de piata agroalimentara Introducerea tehnologiilor si utilajelor ih comercializare pe piata
Valori proprii ale cumparatorilor Modificarea rapida a tehnologiilor si utilajelor

Opinii ale consumatorilor Promovarea pietelor prin noi tehnologii

Preferinte pentru anumite branduri Comunicarea digitala

Rolul cultural al pietelor Tehnologii de eficientad energetica

Stil de viata

Obiceiuri de consum

Schimbari demografice

Socializare si petrecerea timpului liber

Campanie de educare si informare a populatiei pentru consumul produselor

locale
FACTORI LEGISLATIVI FACTORI ECOLOGICI
Legislatie privind micii producétori Aspect necorespunzator al spatiului public
Legislatie specifica pietelor Resurse ce nu pot fi refolosite
Legislatia muncii Sistem de management al deseurilor
Legislatia privind produsele traditionale Produse ecologice
Legislatia privind produsele ecologice Eficienta energetica
Legislatia privind controlul calitatii produselor Produsele eco sunt mai cautate pe piata
FACTORI INTERNI PUNCTE TARI + PUNCTE SLABE -
Infrastructura clienti - pozitionare buna fata de partea centrala si fata de - toalete neadecvate pentru clienti;
cartiere importante ale orasului ; - piete neacoperite, cu conditii dificile in anotimpul rece si in perioadele
Infrastructura comerciala - accesul facil din calea rutiera; cu intemperii;
- standardele actuale ale toaletelor publice si standarde de igiena
necorespunzatoare;
- lipsa locurilor de parcare, eventual in spatele pietelor;
- lipsa ncalzirii in timpul iernii;
- lipsa ventilatiei in timpul verii;
- infrastructura de parcare necorespunzatoare;
- improvizatii;
- dotarea insuficienta cu echipamente adecvate pentru desfasurarea in
conditii de siguranta alimentara (frigidere, aer conditionat);
- spatii exterioare pline de praf (drumuri, cai de acces);
- intretinere necorespunzatoare;
- pardoseala si neadaptarea la intemperii;
- amenajarea necorespunzatoare a punctelor de stocare temporara a
deseurilor pana la prelucrare.
Conectarea la economia - existenta unei legislatii specifice normative privitor la - lipsa fiscalizarii unor activitati comerciale
locala factorii periculosi pentru sanatate din alimentatie;
- buna reprezentativitate a producatorilor locali pe
piata si in crestere;
- implicarea autoritatilor locale Tn incurajarea accesului
producatorilor gi eliminarea intermediarilor de pe piete;
Loc de socializare - contactul direct cu producatorii gi socializare; - lipsa unor spatii de asteptare, odihna si repaus in zonele limitrofe
comunitate locala pietelor;
- fractionarea necorespunzatoare a spatiilor;
- lipsa mijloacelor de transport in comun, a bicicletelor sau a mijloacelor
de transport non poluante;
-trafic restrans iregulat dinspre comunele limitrofe;
-acces neadaptat grupurilor specifice (persoane cu dizabilitati, mame cu
copii In carucior).
Atractivitate si promovare -existenta elementelor traditionale in decorarea pietei - promovare inestetica si haotica a magazinelor limitrofe;
(solzi ceramici); - aspect general dughenizat al spatilor din proximitatea pietelor.
- pastrarea valorilor traditionale privind modul de
comercializare;
Atractivitate turistica - folosirea evenimentelor specifice locale pentru - lipsa posibilitatii de degustare a produselor comercializate sau a

atragerea turigtilor. produselor traditionale pentru turisti.
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