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PIETE URBANE SUSTENABILE

Pietele urbane pot reprezenta un instrument de dezvoltare locala - prin stimularea

regenerarii urbane, a unui stil de viata sustenabil si prin creare de locuri de munca si

antreprenoriat

Pe fondul intensificarii provocarilor pe
termen lung, precum globalizarea,
presiunea asupra utilizarii resurselor si
imbatrénirea populatiei, dar si a
existentei reglementarilor europene si
guvernamentale din ce in ce mai aspre
privitor la impozitarea carbonului, a apei
sau a costurilor de depozitare a
deseurilor se impune gasirea unor
modalitati de constientizare publica a
mediului economic urban asupra
necesitatii de intelegere a conceptului
de sustenabilitate si de adoptare a unor

masuri care sa redefineasca modele noi

de operare a propriilor afaceri.

In contextul dezvoltarii fara precedent a
comertului si a spatiilor destinate
activitatilor comerciale in Municipiul
Suceava, administratia locala are
responsabilitatea de a interveni gi initia
proiecte prin care sa asigure un curs
sustenabil dezvoltarii locale, pentru
conservarea patrimoniului natural,
sprijinirea crearii unei economii locale
stabile si cu promovarea unui grad inalt

de ocupare a fortei de munca.



Proiectul “Piete urbane sustenabile”
este co-finantat de Uniunea Europeana
prin Fondul European de Dezvoltare
Regionald in cadrul Programului de
cooperare interregionala pentru reteaua
de dezvoltare urbana URBACT I,
Prioritatea 2.1 Orase atractive si in
coeziune — Schimb de experientd si
invatare — Piete URBACT - Piete urbane
sustenabile.

Proiectele finantate prin programul
URBACT Il se deruleaza in doua faze:
faza de dezvoltare si faza de
implementare.

Faza de dezvoltare se deruleaza pe
durata a 6 luni si proiectul reuneste un
numar de 5 orase partenere, dintre care
3 parteneri din regiuni aflate sub
obiectivul de competitivitate: Barcelona
(Spania), Londra — Consiliul Local al
Orasului Westminster (Marea Britanie)
si Torino (Italia) si 2 parteneri din regiuni
aflate sub obiectivul de convergenta:
Plovdiv (Bulgaria) si Suceava
(Romania).

Faza a doua a proiectului, faza de

implementare, va fi derulata in

urmatoarele 27 de luni, in contextul unui

parteneriat extins la 9 parteneri,

respectiv:

« Barcelona (Spania)

« Londra — Consiliul Local al Oragului
Westminster (Marea Britanie)

« Torino (Italia)

« Suceava (Romania)

Pécs (Ungaria)
Dublin (Irlanda)
Toulouse (Franta)

« Wroclaw (Polonia)

RegiuneaAttica (Grecia)



Piata urband ce va fi abordatd in
contextul proiectului in municipiul
Suceava se refera la un mix de cladiri /
standuri / puncte de desfacere destinate
produselor alimentare si industriale
traditionale, inclusiv pentru cele
certificate  sub brandul “Produs in
Bucovina”, care a devenit deja cunoscut

la nivel national.

Astfel, prin deschiderea unui acces larg
la piata de desfacere, Primaria
municipiului Suceava poate veni si ea in
sprijinul producatorilor locali de produse
alimentare, a mestesugarilor creatori de
obiecte de cult, de imbracaminte
populara, concomitent cu prezervarea

obiceiurilor traditionale.




Plecand de la convingerea ca pietele urbane reprezinta o fortd propulsoare pentru
dezvoltarea locala si regenerarea urbana si creeaza potential si impact economic,
social, turistic si cultural, precum si in domeniul planificarii urbane, s-a stabilit:

CA OBIECTIV GENERAL AL PROIECTULUI — demonstrarea fezabilitatii pietelor

urbane concepute sustenabil si impulsionarea afacerilor producatorilor de marfuri

“Produs in Bucovina”

CA OBIECTIVE SPECIFICE NE PROPUNEM:
« demonstrarea efectului catalizator

piete urbane sustenabile a

pe care pietele urbane il au in cele
mai importante arii tematice care
genereaza crestere sustenabila:
regenerare a orasului in zona
istorica centrala; dezvoltarea unor
activitati economice cu emisii
reduse de CO,; si promovarea
antreprenoriatului local si stimularea
ocuparii fortei de munca,

planificarea unui model specific de
dezvoltare sustenabila a activitatilor
comerciale in municipiul Suceava,
prin realizarea unui Plan Local de

Actiune pentru dezvoltarea unei

produselor traditionale “Produs in
Bucovina”.

ridicarea gradului de cunoastere si
informare publica privind
dezvoltarea economica sustenabila
prin comunicarea cunostintelor
dobindite prin proiect si diseminarea
rezultatelor proiectului la nivelul
intregului grup tinta, dar si la alti
actori cu activitate pe piata
comertului din municipiul Suceava.
Promovarea conceptului de Piata
Urbana Sustenabila in municipiul

Suceava.



ACTIUNILE CE S-AU IMPLEMENTAT
iN FAZA DE DEZVOLTARE A
PROIECTULUI SUNT:

« efectuarea unui studiu de piata
privitor la stabilirea principalelor
IMM-uri si a actorilor mai mici care
activeaza pe piata tinta, la situatia
prezenta a pietei locale de marfuri
traditionale

e comunicarea larga a tematicii
proiectului si diseminarea
informatiilor legate de progresul
proiectului

« transferul de bune practici si
experientd dinspre orasele cu
activitate avansatad in tematica
proiectului spre nivellocal

« formarea unui Grup Local de Sprijin,
alcatuit din actori ai grupului tinta si
din stakeholderi, care va participa la
procesul consultativ si va decide
masurile specifice ce se vor putea
implementain faza a lla a proiectului

 elaborarea unui Studiu descriptiv al
situatiei initiale in orasele partenere
cuprinzand: profilul partenerului i
nivelul de dezvoltare al pietelor
locale si,

- dezvoltarea aplicatiei finale,
cuprinzénd activitatile finantate prin
intermediul proiectului care vor
sprijini beneficiarul in crearea unui
Plan Local de Actiuni pentru
dezvoltarea durabila a unui comert
in pietele locale de marfuri
traditionale, aplicatie care va fi
supusa aprobarii catre Secretariatul
Tehnic Comun al Programului
URBACT Il, in scopul intrarii in faza
allaa proiectului.

GRUPUL LOCAL DE SPRIJIN
REZULTAT CA URMARE A FAZEI | A
PROIECTULUIESTE COMPUS DIN:
1.Consiliul Judetean Suceava
2.Asociatia “Promotorii Bucovinei”
3.Agentia de Turism Access Travel
Suceava

4.Agentia de Plati si Interventii pentru
Agricultura Suceava

5.Asociatia pentru Turism Bucovina
6.Asociatia “Produs in Bucovina”
7.Camera de Comert si Industrie
Suceava

8.S.C.Relians Corp SRL Suceava
9.Facultatea de Inginerie Alimentara,
Unversitatea “Stefan cel Mare” Suceava
10.Facultatea de S$tiinte Economice si
Administratie Publica, Universitatea
“Stefan cel Mare” Suceava
11.Asociatia Grupul Ecologic de
Cooperare — GEC Bucovina Suceava
12.0rganizatia Nationald Cercetasii
Romaniei, Filiala Suceava
13.Monitorul de Suceava

14.Serviciul autorizare activitati
comerciale si organizare evenimente
culturale, Primaria Municipiului Suceava
15.Compartimentul de Turism, Primaria
Municipiului Suceava

16.Directia Administratia Pietelor,
Primaria Municipiului Suceava
17.Shopping City Suceava



Pentru o mai buna intelegere a rolului
stakeholderilor, a dreptului fundamental
si a datoriei civice de implicare activa a
acestora in cadrul societatii, s-a facut
referire la necesitatea schimbarii
abordarii asupra identificarii si formularii
unor probleme ce se manifesta la nivel
local si au impact puternic asupra unui
numar mare de cetateni. Stakeholderii
sunt acele persoane individuale,
grupuri, organizatii, institutii
administrative si de invatamant, mediul
de afaceri, operatori, experti sau orice
alt grup care are un interes, este motivat
sau afectat de natura masurilor ce se vor
lua sau care poate avea o contributie in
realizarea planificarii acestora. in trecut
implicarea acestora in procesul de
planificare si de luare a deciziilor era
scazuta; se considera ca doar
profesionistii Tn domeniu erau cei care
trebuiau sa propuna solutii iar politicienii
puteau sa reprezinte in mod adecvat
interesele stakeholderilor. Astazi
participarea publica si implicarea
stakeholderilor are o importanta
crescuta, find introdusa ca obligatorie
prin Directive europene. Din aceasta
perspectiva, pe buna dreptate se
considera ca acesta este un mod perfect
de a dezvolta o intelegere comuna a
obiectivelor, problemelor si posibilelor
strategii ce ofera solutii la probleme, si

doar lucrand Tmpreunad se poate

imbunatati calitatea planificarii unei
decizii, implementarii si evaluarii
acesteia pe toata durata, creste
eficienta Tn termeni financiari,
efectivitatea, transparenta,
acceptabilitatea si sprijinul public, dar i
legitimitatea acesteia. Beneficiile
rezultate: se imbunatateste calitatea
deciziilor, anumite probleme si dificultati
sunt identificate in faza de planificare,
iar consultarea in faza de planificare
duce l|la agreerea unor aspecte
controverse si la prevenirea aparitiei
opozitiei in procesul de luare a deciziilor,
poate preveni aparitia unor intarzieri si
reduce costurile Tn faza de
implementare, creste acceptabilitatea
masurilor, procesul de luare a deciziilor
devine mai democratic, pune in mana
comunitatilor locale puterea de a
influenta deciziile, ca urmare sunt
responsabilizate, consultarile determina
consolidarea capacitatii de a planifica la
nivel local, creste increderea publica in
capacitatea de luare a deciziilor,

invatarea si schimb de experienta.



ACTIUNILE CE SE VOR DEZVOLTA iN FAZA A II-A A PROIECTULUI SE
ADRESEAZA CATRE TREIDOMENII CHEIE DE INTERVENTIE:

e regenerare urbana in zona centrala, « economie cu emisii reduse de CO,,
prin crearea unui cadru specific prin stabilirea unor reglementari
favorabil intensificarii comertului de care sa poata promova afaceri ce se
marfuri traditionale locale (produse de desfagoara intr-un mediu curat si
artizanat manufacturate rezultate din care nu aduc prejudicii mediului
mestesuguri locale traditionale si inconjurator, biodiversitatii si calitatii
produse alimentare locale purtand vietiiin oras.
brandul “Produs in Bucovina” si e creare locuri de munca si
incurajarea aderarii tuturor antreprenoriat, prin incurajarea Si
producatorilor locali la Asociatia sprijinirea afacerilor producatorilor
Produs in Bucovina). locali si prin stimularea dezvoltarii

economice urbane giregionale.




CONCLUZII REZULTATE DIN PRIMA INTALNIRE A MEMBRILOR GRUPULUI
LOCAL DE SPRIJIN, CE JUSTIFICA NECESITATEA UNEI INTERVENTII,
PRECUM CEAPROPUSA IN TEMA PROIECTULUI:

Marile centre comerciale prezinta
avantajul de a oferi o diversitate mare de
produse intr-o singura unitate de
desfacere, dar activitatea se desfasoara
intr-un cadru impersonal, fara a permite
un contact direct cu comerciantul primar
si nu ofera mereu servicii de buna
calitate. Numarul mare de astfel de
centre localizate in municipiul Suceava
si supradimensionarea raportat la

nevoile locale le face greu re-adaptabile

si acest lucru conduce la aparitia unor
probleme financiare, inchideri, relocari
sifalimente.

Producatorii locali au posibilitatea sa
incheie contracte de inchiriere de spatii
de véanzare in interiorul supermarket-
urilor, insa conditiile trebuie sa fie
avantajoase pentru ambele parti.
Alternativa o constituie piata pe terenul

public.




Pietele locale nu corespund nevoilor consumatorilor si producatorilor, iar
cadrul de desfasurare a acestui tip de activitate comerciala poate fi obiectul
unorimbunatatiri, precum:

e Crearea unei (unor) amenajari cu sa asigure diversitate mare de tipuri

functiuni comparabile marilor centre
comerciale, o locatie unitara de
desfacere situata in zona centrala,
cu o solutie arhitecturala practica,
placuta, intima, accesibila, un mediu
atractiv si functional, care sa poata fi
considerata ca Piata locala -
,element de traditie”, ca un brand
local puternic — de interes turistic,
care sa desfaca produse familiare
pentru cumparatori, in contextul
unui contact direct Producator —
Cumparator, care sa poata asigura o
relatie de incredere reciproca si de
incredere in calitatea produselor
locale, in special pentru cele din
brandul ,Produs in Bucovina” si care
pot sa devina o ,carte de vizita
culinara” pentru Bucovina.

» Aceasta Piata trebuie sa reuneasca

afacerile micilor producatori locali,

de produse, sa fie organizata pe
zone de desfacere a produselor
alimentare sau de artizanat, unele
adresandu-se direct turigtilor care
doresc sa achizitioneze suveniruri
sau produse alimentare specifice.

O astfel de locatie trebuie sa fie
situata in apropierea zonei centrale,
sa aiba vad comercial pentru a avea
aflux mare de cumparatori si sa fie
creata si intretinuta o legatura
inteligenta cu monumentul istoric de
referintd a Sucevei, Cetatea de
Scaun (aflata in proces de
restaurare), cu Casa de Cultura ce
va fi inclusa intr-un circuit turistic al
cadirilor reprezentative pentru
regimurile totalitare din Europa ce va
beneficia de promovare la nivel

international.



« Referitor la Piata Centrala — sa se
realizeze un proiect care trebuie sa
propuna idei si solutii practice pentru
ridicarea standardelor, pentru
imbunatatirea confortului, a esteticii
- un aspect si o arhitectura
autohtona, a iluminarii (sa integreze
surse de energie alternativa -
panouri solare, becuri economice),
pentru creare de conditii moderne
de prezentare si depozitare, sa
prevada dotare tehnica: climatizare,
vitrine frigorifice, mobilier atractiv,
utilitati — lavoar, toalete, energie
electrica si termica, si chiar
elemente vizuale de tip
imbracaminte vanzatori, utilizare
ambalaje tipice (posibil realizate din
hartie reciclata si utilizare de
materiale reciclabile, ambalaje
biodegradabile), pentru colectare
selectiva a deseurilor. Trebuie
asigurata o foarte buna
accesibilitate cu mijloace de
transport ecologice (pietonal,
bicicleta, transport public), precum
silocuri de parcare pentru vehicule —
de ex. amenajare parcare
supraterana in parcarea din zona,
cu spatii de vanzare la parter, afigaj
stradal vizibil.

Amenajarea unui restaurant cu
gradina de bere in zona, pentru
servire produse traditionale, ar

trebui sa vina in completarea unei

Piete Centrale moderne gi atractive,
cu caracter bine integrat in peisajul
urban, evitandu-se aspectul

globalizat si anonim al cladirilor

actuale.

 Referitor la Pietele mobile — acestea

ar trebui sa aiba o structura unitara,
un design placut, sa aiba in dotare si
unitati mobile cu dotari minimale
(WC, lavoar), restul elementelor
putand fi asigurate de fiecare
producator individual si aceasta
tipologie de piata ar putea deveniun
element obisnuit al peisajului urban
pe perioada week-end-urilor; locatii
posibile: in zona pietonala creata in
centrul orasului, Parcul Central, alte
zone cu afluentd mare de
cumparatori, pe formatul Pietei
Taranesti.

Referitor la standurile din cadrul
supermarket-urilor — un
reprezentant al Asociatiei ar putea fi
desemnat sa negocieze cedarea
unor suprafete de expunere a
produselor, aici existand
necesitatea de a investi doar in
vitrine, mese cu specific si in

aspectul vizual de identitate.



« Asociatia Produs in Bucovina
incurajeaza aderarea la organizatie
a mai multor membri; in prezent
Asociatia este formata dintr-un
numar de 45 de membri
(procesatori) care asigura un numar
de 3000 de locuri de munca, iar
majoritatea firmelor sunt IMM-uri gi
intreprinderi familiale.
Deasemenea, extinderea se
adreseaza si asociatiilor de
producatori primari (fermieri) pentru
a integra tot lantul alimentar ,de la
furca la furculitd” — legume, fructe,
furaje, cresterea animalelor, insa
sunt mari dificultdti in atragerea
acestora datorita puterii lor slabe de
reprezentare si a prezentei active a
intermediarilor in special pe sectorul
legume-fructe. Consolidarea
acestei organizatii duce la cregterea
capacitatii sale de a se implica in
proiecte si de a finanta anumite
actiuni menite sa duca la sporirea
afacerilor locale si intr-o masura
mare la o crestere economica
urbana, in folosul tuturor cetatenilor.
Asociatia Produs in Bucovina isi
poate da acceptul de a se angaja
intr-un parteneriat public-privat cu
Primaria Municipiului Suceava si de
a investi in contextul unei
perspective de afacere clara si de a

asigura asistenta tehnica in

desfasurarea unor tratative.
Producatorii mici trebuie incurajati
sa se asocieze pe ramura, pe
produse, pentru a se putea
reprezenta in relatia cu procesatorii
si cu intermediarii; astfel le este
facilitat accesul pe piata,
beneficiaza de o mai buna
vizibilitate gi isi pot sustine mai bine
interesele proprii.

Ar trebui

colaborare

promovate forme de
intre fermieri si
procesatori inca din momentul
inceperii lucrarilor agricole, prin
asigurarea unui sprijin de tipul
seminte, ingrasaminte, etc si la
recoltare prin asigurarea vanzarii

produselor direct catre procesatorii

~ nostri.

Cresterea cererii de dezvoltare a
unor piete de produse traditionale
locale poate duce la diversificarea
ofertei turistice si deci influenta
pozitiv evolutia cererii de servicii
specifice domeniului, dar si poate
servi si la nasterea conceptului mai
larg de ,experimentare de catre

turisti a culturiilocale”.



» Agentiile de turism pot deveni un

aliat in activitatile de promovare pe

scara larga prin includerea in
pachetele turistice pentru grupuri a
unor suveniruri din Bucovina si prin
propunerea la targuri nationale si
internationale de turism a unor
oferte inovatoare pe componenta
de agrement, in scopul promovarii
unei imagini s$i a unui brand:
produse naturale, produse bio,
traditii unice, agricultura ecologica,
City tour, City break, oferte de

week-end.

e Realizarea unui catalog al

principalelor produse si
producatori, al produselor
manufacturate in regiune,
continand si retete culinare locale,
meniuri ce utilizeaza alimentele
existente la vanzare in Piata.

« Promovarea - harti, targuri de
turism si targuri de produse
alimentare, reviste, Internet,
materiale de publicitate, campanii
nationale realizate cu sprijinul
studentilor Universitatii din
Suceava, a Organizatiei Nationale
Cercetasii Romaniei Suceava,
voluntari, media, afisaj stradal

vizibil.




« Informare, instruire a producatorilor

cu sprijinul Universitatii “Stefan cel
Mare” — Facultatea de Inginerie
Alimentara, schimb de experienta cu
partenerii proiectului.

Sprijinul institutiilor publice trebuie
sa fie acordat din partea Primariei
Municipiului Suceava sub forma
unor regulamente de functionare si
de utilizare a spatiilor de vanzare din
piata (prin care se ofera acces
producatorilor locali si regionali), sa
ofere sprijin financiar prin asigurarea
unor contracte de inchiriere la
preturi avantajoase pentru
producatorii locali, prin promovarea

unor masuri fiscale —reduceri, scutiri

de la plata unor taxe locale pe
anumite perioade de timp,
organizare de targuri, expozitii;
Camera de Comert si Industrie
Suceava poate sa organizeze
forumuri de afaceri, sa realizeze
anual topul firmelor si topul
investitorilor, sa publice cataloage,
anuare, sa desfagoare activitati de
asistenta si consultanta pentru
comercianti pe cheltuiala proprie,
recompensand eforturile firmelor
locale; Banca de Resurse Genetice
Vegetale Suceava ar putea oferi
gratuit seminte pentru re-

introducere in cultura.




URBACT II

EuropeanUnion

Garopean Regional Desslapment Fund

URBACT este un program european dezvoltat in cadrul politicii
de coeziune a Uniunii Europene, prin obiectivul de cooperare
teritoriald, care faciliteaza schimbul de informatii in vederea
promovarii dezvoltarii urbane durabile. Programul ofera
posibilitatea oraselor sa conlucreze Tn scopul obtinerii de
raspunsuri la provocarile urbane majore, confirmand rolul crucial
pe care centrele urbane il au in confruntarea cu schimbarile tot
mai complexe prin care trece societatea. URBACT sustine
orasele in dezvoltarea de solutii pragmatice, noi si durabile, care
integreaza dimensiunile sociald, economica si cea privind mediul
inconjurator. In prezent, in Programul URBACT sunt implicate
181 de orase, 29 de tari si 5000 de participanti activi, iar bugetul
total al Programului pentru perioada 2007-2013 este de 67,82

milioane Euro.

Primaria Municipiului Suceava

Bulevard 1 Mai, nr. 5 A, Suceava, Romania

Persoana de contact Dan DURA

Sef Serviciu Integrare Europeana si Strategii de Dezvoltare
telefon. 0230 212696 int. 117

fax. 0230 520593.

e L

EW Connecting cities

Building successes




URBACT is a European exchange and learning
programme promoting sustainable urban

development.
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It enables cities to work together to develop
solutions to major urban challenges, reaffirming the
key role they play in facing increasingly complex
societal challenges. It helps them to develop
pragmatic solutions that are new and sustainable,
and that integrate economic, social and
environmental dimensions. It enables cities to share
good practices and lessons learned with all
professionals involved in urban policy throughout
Europe. URBACT is 181 cities, 29 countries, and
5,000 active participants

www.urbact.eu/en/project
www.urbact.eu/en/projects/urban-renewal/urbact-markets/homepage/

www.primariasv.ro/
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